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Synthèse de l’audit

Storytelling

Nous avons Pascal dans la prison, c'est lui qui est le narrateur depuis le début, que ce soit sur le site 
Internet ou sur Instagram. Un philosophe qui était emprisonné pour ses idées révolutionnaires à 
l'époque et qui attend son exécution. Une personne humaine, aimant les mystères de la vie et les 
belles paroles de sagesse populaire. Un bienveillant !!!



Il s'appelle Pascal et nous transmet la sagesse qu'il a acquise au fil de sa vie pour se libérer de ses 
cellules. Car ce qui l'intéresse, c'est d'ouvrir la cellule de nos émotions. Et c'est son recueil qui nous 
est parvenu aujourd'hui, avec un petit oiseau.



Et d'ailleurs, c'est le thème qui nous intéresse : ouvrir la cellule des émotions de chacun. Alors il 
prend sa plume, une vraie plume (quitte à crier au remboursement si on nous voit en désigner). Elle 
comporte de petites et jolies lettres élégantes qui donnent un ton de gentilhomme contemporain 
mais qui écrit avec style et classe. La ligne est attachée aux vertus du respect, peut-être de la 
galanterie, de la libération des esclaves, un peu comme Voltaire... Libérer son époque, Pascal est 
libre, il le montre même s'il est en prison : il est libertaire.



La liberté est un état d'esprit. C'est ainsi, Pascal est le narrateur que l'on retrouve partout et qui 
parle des prisons d'où il écrit. Il parle aux générations futures, mais ce n'est pas ce qui se passe 
aujourd'hui. Aujourd'hui, les gens font la fête dans les prisons, mais il reste toujours l'état d'esprit de 
Pascal qui est quelque part. Il a contribué à la libération des prisonniers. Vous pouvez partir à la 
découverte de Pascal et trouver un mot ou deux qui subsistent encore dans les chambres ou alors 
sur le menu, ou alors sur le site Internet, car il a marqué ce lieu définitivement. Pascal, à son âge, a 
envie de transmettre.
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